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KARTA MODULU / KARTA PRZEDMIOTU

Kod modutu

EiT S | PH1

Nazwa modutu

Przedmioty humanistyczne 1

Nazwa modutu w jezyku angielskim

Humanistic Course 1

Obowigzuje od roku akademickiego

2012/13

A. USYTUOWANIE MODULU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow

Elektronika i Telekomunikacja

Poziom ksztatcenia

| stopien
(I stopien / Il stopien)

Profil studiow

ogoblnoakademicki
(ogdélno akademicki | praktyczny)

Forma i tryb prowadzenia studiéw

stacjonarne
(stacjonarne / niestacjonarne)

Specjalnos¢

Jednostka prowadzgca modut

Katedra Urzadzen i Systemoéw Automatyki

Koordynator modutu

dr inz. Ludomir Tuszynski

Zatwierdzit:

Dr hab. inz. Andrzej Kapton, prof. PSk.

B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku
przedmiotéw

Inny HES
(podstawowy / kierunkowy / inny HES)

Status modutu

obowigzkowy
(obowigzkowy / nieobowigzkowy)

Jezyk prowadzenia zajec

jezyk polski

Usytuowanie modutu w planie studiéw
- semestr

semestr |

Usytuowanie realizacji przedmiotu w
roku akademickim

semestr zimowy
(semestr zimowy / letni)

Wymagania wstepne

(kody modutéw / nazwy modutéw)

Egzamin nie
(tak / nie)
Liczba punktéw ECTS 1
Forma wyktad éwiczenia laboratorium projekt inne

prowadzenia zajeé

W semestrze 30
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C. EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Poznanie podstaw marketingowej koncepcji dziatania przedsiebiorstw i innych organizacji na

Cel rynku, zasad formutowania strategii przedsiebiorstwa i wyboru Srodkéw jej realizacji a takze
modutu | stosowania procedur i instrumentéw marketingu mix.
(3-4 linijki)
Symbol ) prol\jvoar(;rgnia odniesier)ie do odniesier’ﬂe do
ofektu Efekty ksztalcenia zajoé _ efektow efektow
(W/&/pfinne) kierunkowych | obszarowych
Ma podstawowg wiedze z zakresu zarzadzania. w K_W23 T1A W09
W_01 InzA_W04
Ma uporzadkowang wiedze w zakresie marketingu | w K_W23 T1A_WO09
W_02 InzA_ W04
Zna podstawowe instrumenty marketingowe. w K_W23 T1A W09
W_03 InzZA_W04
Zna zasady budowy strategii marketingowej W K_W23 T1A W09
W_04 |instytuciji. InzA_ W04
Potrafi dokona¢ analizy marketingowej instytuciji. W K_U01 T1A UO01,
U 01 InzZA_U02
Potrafi zbudowa¢ plan marketingowy instytucji. W K_U01 T1A UO01,
U 02 InzZA_U02
Ma swiadomos$¢ znaczenie wiedzy marketingowej W K_KO05
s . ; ) - T1A_KO06
dla umiejetnosci rozwigzywania problemow
X o iy . InzA_KO02
K_01 |zarzadzania marketingiem w réznych organizacjach
Tresci ksztalcenia:
1. Tredci ksztatcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr Tresci ksztatcenia do efektéyv
wyktadu ksztalcenia
dla modutu
1 Istota i geneza marketingu. Wptyw srodowiska na funkcjonowanie W_01,
marketingu. W_02,
W_03,
W_04,
U 01,
U_02,
K_01
2 Filozofia marketingowa instytucji. Otoczenie marketingowe firmy. Istota W_01,
zarzgdzania marketingowego we wspotczesnych organizacjach. Fazy W_02,
procesu zarzgdzania marketingowego. W_03,
W_04,
U 01,
U 02,
K_01
3 Marketing mix. Narzedzia marketingowe stosowane we wspdtczesnych W_01,
organizacjach. W_02,
W_03,
W_04,
U 01,
U_02,
K_01
4 Model rynku. Segmentacja rynku. W_01,
W_02,
W_03,
W _04,
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chlc
o oo
=

Oferta rynkowa. Konsument jako uczestnik rynku.

olololo
I N

cCssss
o
PRP

XICI
oo

Badanie marketingowe. Organizowanie i metodologia badan
marketingowych.

ACCESS S
[oNeoNe]
R8SRegge

Strategiczne planowanie marketingowe — plan strategiczny, analiza
strategiczna, strategie marketingowe.

o OIOIO
PO

csssx=
ol
PP

XICI
oo

Cena. Strategie cenowe. Koncepcja ceny w marketingu.

ACCESSS
[oNeoNe]
R8SRegge

Produkt. Cykl zycia produktu. Zarzgdzanie produktem.

CEEE=
o
PRPRERR

XICI
oo

10

Dystrybucja: Istota i funkcje kanatéw marketingowych

ACCESSS
[oNeoNe]
R8SRegge

11

Promocja. Polityka i strategia promocji. Promocyjny mix.

cCEEE=
o
PRPRERR

xlcl
oo

12

Reklama. Funkcje, rodzaje reklamy. Korzysci i zagrozenia ze stosowania
reklamy.

o

I N

=2=%
OIOO

CIC
oo
NP
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13 Public relations. Dziatania PR we wspdtczesnej organizacji. Charakterystyka
sponsoringu i jego uwarunkowania.

olololo
EONP

ACCssss X
ololol
FRER

14 Sprzedaz osobista, promocja uzupetniajgca. Marketing bezposredni.

RCCESES
[oNeNe)
RRRggRe

o

15 Targi jako instrument marketingu.

I N

2%
OIOIO

|
[eNe]

XICC
o
=

Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéow ksztatcenia
efektu | (sposéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnosci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

w o1 | Kolokwium zaliczeniowe z wykfadu

w 02 | Kolokwium zaliczeniowe z wykfadu

w 03 | Kolokwium zaliczeniowe z wykfadu

w o4 | Kolokwium zaliczeniowe z wykfadu

u o1 | Kolokwium zaliczeniowe z wyktadu

u 02 | Kolokwium zaliczeniowe z wyktadu

kK 01 | Kolokwium zaliczeniowe z wyktadu
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Bilans punktéw ECTS

. o obciazenie
Rodzaj aktywnosci studenta
1 | Udziat w wyktadach 30
2 | Udziat w ¢wiczeniach
3 | Udziat w laboratoriach
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze)
5 | Udziat w zajeciach projektowych
6 | Konsultacje projektowe
7 | Udziat w egzaminie
8
9 | Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela 30
akademickiego (suma)
10 | Liczba punktow ECTS, ktorag student uzyskuje na zajeciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 1
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwiow
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriow
15 | Wykonanie sprawozdan
15 | Przygotowanie do kolokwium koncowego z laboratorium
17 | wWykonanie projektu lub dokumentaciji
18 | Przygotowanie do egzaminu
19
20 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta
(suma)
21 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach samodzielnej
pracy
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie praca studenta 30
23 Punkty ECTS za modut 1
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 0
Suma godzin zwigzanych z zajeciami praktycznymi
25 | Liczba punktow ECTS, ktérg student uzyskuje w ramach zaje¢ o
charakterze praktycznym 0

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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